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Capitulo 1.
Marco tedricoy metodologico de los Sistemas Producto

1.1 Definicion del métod o de integracion y caracterizacion de los Sistemas Producto

El gobierno federal ha planteado una estrategia conceptualizada en términos de vision
participativa y con enfoque de sistema producto , con base en lo establecido en la Ley de
Desarrollo Rural Sustentable.

La vision participativa se refiere a | mecanismo de construccion estratégica por parte de los
propios involucrados en los objetivos de la misma, es decir, la manera en la que va a
conseguirse un esquema rentable en todos los ambitos de la produccio n, distribucion y
consumo del sector primario es a través de la identificacion de la problematica, el
planteamiento de lineas de accion y la concrecién de proyectos especificos de mejora por

parte de una entidad representativa de los diferentes agentes eco némicos del sistema como
responsables y directamente involucrados en el éxito de la politica a implementar en términos

de eficiencia.

Las premisas fundamentales de la estrategia de fortalecimiento del sistema producto son las
siguientes:

1 Sustento Legal. - Las caracteristicas definitorias, las motivaciones y justificaciones de este
proyecto se definen en la Ley General de Desarrollo Rural Sustentable

1 Definicién de autoridad. - La Subsecretaria de Agricultura a través de la Direcciéon General
de Fomento a la Agr icultura, es la instancia que dict ara las lineas de accion, los procesos
para dirimir controversias y otro tipo de aclaraciones y ajustes relacionados con la
estrategia de fortalecimiento de los Sistemas Producto.

9 Caracterizacién del Sistema Producto. - Interaccion de agentes econdémicos con fines de
rentabilidad enfocados a la produccién, distribucién y consumo de un producto susceptible
de concretar su valor agregado en un mercado concebido globalmente. Se tipifica el
Comité Sistema Producto como la entida d ejecutiva de la concepcion, disefio e
implementacion de la estrategia de fortalecimiento del sistema, dicho Comité es
convocado y regulado por la autoridad y tiene como principal caracteristica la
representatividad y la capacidad efectiva de corresponsabi lizarse en el logro de las metas y
objetivos planteados en su propia estrategia de desarrollo.

Este documento, e | Plan Rector del Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas, se define
como el documento guia que da direccion a las acciones del Comité, en términos de
efectividad y eficiencia, de todas las acciones encaminadas a fortalecer la cadena de valor. El
Plan Rector se compone basicamente de un esquema de vision del Siste ma Producto, de la
caracterizacion de los actores participantes, y de la definicién de las estrategias que permitan

la consolidacion de la visién consensada del Sistema para finalmente identificar, por parte de

los actores, los proyectos que permiten concr etar dichas estrategias.

Los diferentes componentes del Plan Rector mantienen como hilo conductor el concepto
competitividad del Sistema Producto.

Se entiende aqui como la competitividad , a la caracteristica que le permite a un Sistema
Producto obtener o e levar su posicién de rentabilidad en el mercado meta nacional o
internacional. Se reconoce que en el caso de que la obtencidn de esta caracteristica implique

una transformacion radical, esta puede representar incluso la sustitucion total o parcial del
esquema de produccién. La rentabilidad se define como la dimensién de la tasa de retorno
sobre la inversién en cada uno de los eslabones del Sistema Producto en términos de un criterio

de comparacion previamente determinado, enmarcado bajo la perspectiva de re ntabilidad
sustentable.

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas
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Esta ultima se define como aquella tasa de retorno sobre la inversion que tiene la capacidad de
prevalecer en el tiempo y cubrir todos aquellos elementos de cambio y mejora que permitan
mantener la posicion competitiva del Sistema P roducto en el largo plazo.

Es importante remarcar que la estrategia de fortalecimiento de los sistemas producto deposita
en el Comité nacional la capacidad de gestidon implementacién evaluacién y seguimiento de
las acciones de mejora del sistema.

Por esta razén, el método debe incluir de manera explicita el reconocimiento de las habilidades
existentes y potenciales del Comité en términos de gestion; impulsando de manera explicita las
acciones pertinentes para fortalecer sus capacidades para disefiar y concret ar acciones de
mejora. Sin lugar a dudas, el Comité requiere como condiciones iniciales las siguientes
caracteristicas:

1 ElI Comité requiere estar formado y bajo el liderazgo de aquellos actores a quienes se les
puede atribuir en lo esencial el funcionamient 0 econdémico del sistema producto en
términos de cada uno de los eslabones que lo conforman. De la misma forma en caso de
ser necesario debe poseer la representatividad regional que facilite la convergencia de las
necesidades particulares de las diferentes zonas productoras a nivel nacional.

1 Debe tener la visibn completa del sistema en términos geograficos, econémicos y
funcionales

i Debe ser capaz de verse representado en un esquema influyente para permitir la
transformacion y fortalecimiento del mismo.

1 Debe ser capaz de plantearse una visién de largo plazo que le permita establecer un
esquema deseable en el que se considere la definicién real de las condiciones de
rentabilidad por eslabon y actor econdmico; asi como los mecanismos mediatos e
inmediatos para | ograrla y considerar las acciones necesarias para delimitar un esquema
estratégico.

1 Debe ser capaz de plantear proyectos especificos en términos de unidades funcionales y
concretas que de manera integrada permitan la realizacién de la propia vision.

1 Debe ser capaz de llevar a cabo un proceso de evaluacion y seguimiento de las acciones
propias y la consecucion de proyectos y lineas estratégicas en aras de lograr la vision
definida.

1 Debe conocer las variables fundamentales del mercado de manera oportuna y
act ualizada , como pueden ser las siguientes

0 Variables de oferta. Competidores directos, indirectos, ciclos de produccion,
esquema de costos, canales proveeduria, canales y formas de distribucion,
estructura econémica de comercio, etc.

0 Variables de demanda. P erfil del consumidor, grado de sustitucién de bienes
alternativos al producto, sensibilidad de la demanda a cambios en precio; esto es
ante qué cambios de variables econémicas reacciona el consumidor aumentando
o disminuyendo su demanda individual.

o Conocim iento de la tendencia que mantiene el conjunto de precios; asi como el
grado de sensibilidad de los diferentes mercados a los cambios que ocurren en éste.

1.2 Objetivos del Sistema Producto Oleaginosas

El Plan Rector del Sistema Producto Oleaginosas tiene como objetivo general identificar los
factores que determinan la competitividad en cada uno de los eslabones que lo conforman
con el propésito de plantear un conjunto de acciones concretas que garanticen la

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas
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consolidacion de todos los participantes como unidad es econOmicas rentables en el largo
plazo. El indicador prioritario de rentabilidad est4 orientado en esta primera etapa a un
esquema simple de factibilidad de mercado, es decir, que cada uno de los agentes
econdmicos en los diferentes participantes de la cadena de valor, sea capaz de generar
margenes positivos de ganancia en el largo plazo, adn bajo la incertidumbre natural de los
mercados primarios.

Como objetivos especificos del  Plan Rector se plantean los siguientes:
1 Plantear una posibilidad de integra  cién del sistema producto

1 Aprovechar las herramientas de la planeacion estratégica participativa para la mejora
continua de las diferentes actividades productivas que se representan en el Comité

1 Construir un instrumento de planeaciéon y organizacion persis tente y eficiente en el largo
plazo para lograr el incremento de la rentabilidad en cada uno de nuestros eslabones.

1.3 Vision del Sistema Producto Oleaginosas

Constituir un sistema producto consultivo y participativo, con capacidad de gestion y
representativi dad ante los diferentes niveles de gobierno, en condiciones de competitividad y
productividad, de modo que pueda beneficiar de manera social, y crear desarrollo econémico

sustentable para todos y cada uno de sus componentes, de forma segura, amplia y const ante,

con facilidad de diversificacion de acuerdo a su entorno y medios que interactian de manera
individual 6 en su conjunto.

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas
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Capitulo 2.
Definiciéon del producto asociado al sistema

Las plantas oleaginosas son vegetales cuya semilla o fruto puede extraerse aceite, en algunos
casos comestible y en otros casos para uso industrial.

Por su ciclo de vida, se les pueden clasificar en cultivos anuales y perennes. El sistema de banco
de datos de la FAO, considera alrededor de 34 cultivos oleaginosos de los cuales, 14 son
anuales y 20 perennes.

Anuales: soya, colza (o canola), algodén con semilla, semilla de algodén, cacahuate con
cascara, semilla de girasol, semilla de ajonjoli (sésamo), linaza, ricino, semilla de melén, semilla
de mostaza, semilla de cartamo (alazor), semi lla de adormidera y cafiamon.

Perennes: palma, almendra de palma, copra, olivo, nueces de karité, nueces de tung y semilla
de jojoba.

Otras oleaginosas perennes de menor importancia comercial son: nuez de haya ( Fagus
sylvatica ), lamban (Aleurites moluccana ), carapa ( Carapa guineensis ), croton ( Croton tiglium ),
ilipé (Bassia latifolia); ramtilla ( Guizotia abyssica ); oiticica ( Licania rigida ); perilla ( Perilla
frutescens ); ricino de América ( Jatropha curcas , que esta retomando especial relevancia en
México para la produccién de biocombustible ); semilla del &rbol de la sal ( Shorea robusta );
timbé ( Pongamia glabra ); cumare ( Astrocaryum spp. ).

El Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas agrupa las cadenas productivas de las
oleaginosas anuales: soya, canola , cartamo, girasol y ajonjoli.

Las cadenas productivas de estas oleaginosas tienen en comun la relacion directa entre el
eslabon de los agricultores y el eslabén de la industria de transformacion, particularmente la
aceitera y la de alimentos pecuarios. Lo s productos en estudio, tienen como objetivo la
produccion de aceites vegetales con fines alimenticios.

A continuacion, se esbozan las caracteristicas de los productos (cultivos) de interés del Comité
Nacional.

2.1 Soya
Nombres y taxonomia

La soya también se | e conoce como frijol soya o soja. Sun  ombre cientifico es: Glicyne Max . Es
una especie que pertenece a la familia de las leguminosas. Es originaria de China.

Descripcion

La soya es una Planta herbacea anual,
cuyo ciclo vegetativo oscila de 3 a 7 meses,
las hojas, los tallos y las vainas son
pubescentes, la semilla generalmente es
esférica, del tamafio de un frijol y de color
amarillo, el tamafio es mediano (100 semillas
pesan de 5 a 40 gr amos, aunque en las
variedades comerciales oscila de 10 a 20
gramos), la semilla es rica en proteinas y en
aceites, en algunas variedades mejoradas
presenta alrededor del 40 a 42% de proteina

y del 20 al 22% en aceite, respecto a su
peso seco.

11

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas



Plan Rector Nacional Septiembre de 2011

Adaptacion

Las temperaturas Optimas oscilan entre los 15 y los 18°C para la siembra y los 25°C para la
floracion, sin embargo, la floracion de la Soya puede comenzar con temperaturas proximas a
los 13°C.

Siembra

Generalmente se efectla con maquinas sembradoras de leguminosas, Trigo, Maiz o Algodén,
regulandolas  convenientemente, también puede realizarse en lomos, con maquinas
preparadas para dejar el terreno alomado en la siembra, siempre que no quede la semilla muy
profunda, es importante que el terreno esté bien nivelado para obtener una siembra uniforme

Cosecha

La Soya puede recogerse con una
cosechadora de cereales bien regulada,
con unas pérdidas inferiores al 10%, el
momento Optimo de recoleccion es
cuando las plantas han llegado a su
completa maduracion, los tallos no estan
verdes y el grano estd maduro con un
porcentaje de humedad del 12 a 14%, es
decir, cuando el 95% de las legumbres
adquieren un color marrén, si se retrasa la
recoleccion se corre el riesgo de que las
vainas se abran y se des granen
espontaneamente.

Usos de la soya

Los mas importantes son la obtencion de
proteinas, aceite, lecitina y forrajes . Se cultiva
principalmente para la produccion de semillas

y la transformacién de estas en harina
proteica para la elaboracion de forraje de
animales, el aceite se utiliza para alimentacion
humana y para usos industriales  (fabricacion
de margarinas, mantequillas, chocolates,
confiteria, etc.). La soya tiene un 18% de
aceite y 74% de pasta.

2.2 Canola
Nombres y taxonomia

La canola también es conocida en el mundo como colza. Pertenece a la familia de las
cruciferas. Su nombre cientifico es  Brassica napus . Es originaria de Asia, pero Canada logré
cambios en sus caracteristicas tecnoldgicas, particularmente de la reduccion del &cido
erucico, con lo cual adopt6 el nombre de canola, de las siglas: Canadian Oil Low Acid.

Descripcién

Es una planta anual de raiz pivotante que profundiza a mas de 1 m, el tallo es erecto y
ramificado con alturas que van desde 0.50 hasta 1.70 m, las hojas son &speras, col or verde
azulado, las inferiores son dentadas, y mas grandes que las superiores. Las flores son de color
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amarillo y se encuentran dispuestas en una inflorescencia racimosa. El fruto es una silicua (en

forma de vaina) de 3 a 4 mm de ancho y 6 cm de largo. C ada silicua contiene de 15 a 40
semillas. El contenido de aceite de la semilla varia de 40 a 45 %; constituido por mas del 60% de
acido graso oleico y un bajo contenido de grasas saturadas. La canola es una especie

oleaginosa que figura entre los primeros cultivos aprovechados por el hombre, en nuestro pais,
el cultivo de canola se presenta como un producto capaz de satisfacer estas exigencias.

Clima

El cultivo de canola tiene capacidad para crecer y desarrollar con climas templados a
templados frios con buena humedad ambiental, se adapta a distintos tipos de suelos, los ideales

son los francos de buena fertilidad y permeables ya que es un cultivo muy sensible a los
anega mientos superficiales, en cuanto al tipo de suelos para obtener buenos resultados con la
canola , los ideales son los francos, franco arcillosos, franco arenosos, profundos y de buena
permeabilidad. Es resistente a sequias prolongadas y logra una muy buena recuperacion una
vez que este estrés se revierte.

Siembra

Debe prepararse la tierra como si fuera para trigo, es una semilla bastante pequefa , por lo que
el suelo fino y algo compactado es lo mejor para que la semilla tenga un buen contacto con la

humedad del suelo y germine rapidamente. La siembra de canola debe hacerse a una

profundidad de 2 centimetros.
Cosecha

La cosecha del cultivo se realiza normalmente cuando la semilla madura, las silicuas se abren
produciéndose la dehiscencia (pérdida de granos). L a cosecha se puede realizar en forma
directa o con hilerado, la determinacion del momento éptimo se realiza sobre la coloracion de

la semilla y no sobre la planta. Algunas de las ventajas de la cosecha en hilerado son: adelanto

en la cosecha, emparejalam  adurez, reduce el riesgo de desgrane, permite mejorar la cosecha
en cultivos enmalezados, etc. El momento oportuno para el corte es cuando la humedad del
grano tiene 25% a 30% y el color del grano comienza a cambiar del verde al marrén.
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Usos de la canola

Del cultivo de la canola se puede obtener forraje y grano. Del grano se obtiene aceite vegetal
para consumo humano y biodiesel . El grano tiene un contenido de pasta del 55%.

2.3 Cartamo
Nombres y taxonomia

El cartamo, alazor o azafrancillo es una planta de la familia asteraceae. Su nombre cientifico es
Carthamus linctorius. Es una planta originaria de la India.

Descripcién

2 a 4 cm de diametro cuyas bracteas son
persistentes y sirven como proteccion natural;
cada cabeza floral produce entre 15 y 30

semillas, las cuales permanecen protegidas
luego de m adurez, evitando problemas de
desgrane y retrasando el ataque de pajaros,

la planta puede alcanzar de 40 a 150 cm de

altura .

Es una oleaginosa anual erecta y ramificada,
produce una roseta luego de la germinacion,
ésta es epigea, es decir, que los cotiledones
salen del suelo en el nacimiento. Es un cultivo
altamente adaptado a condiciones de
aridez, existen variedades con 40% de
contenido de aceite, sus hojas y en general
toda la planta produce espinas que dificultan

el caminar por la s parcelas; las ramificaciones
producen de una a cinco cabezas florales de
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Clima

La temperatura 6ptima de germinacion es de 15 a 20°C, es un cultivo de clima templado en sus
primeras fases de desarrollo y las temperaturas posteriores aumentan para favorecer el

desarrollo del tallo y ramas fructiferas.

Siembra

La siembra se hace en surcos a una distancia entre ellos de 85 cm y una distancia entre plantas

de 10 cm, con una sembra
profundidad 6ptima es de 5 ¢

dora neumatica de precisibn que se utiliza para el
entimetros en el lomo del surco, la densidad de poblacién es de

maiz, la

15 Kg de semilla/ha para tener una poblacion de 100,000 plantas/ha a la cosecha.

Cosecha

El cartamo se cosecha cuando las bracteas de las cabezuelas se tornan de color café y la
semilla tiene de 8 a 10% de humedad, esto sucede cuando las bracteas de las cabezuelas
estan completamente secas y el grano se desprende facilmente al golpearlos con la mano; la
cose cha se realiza con una combinada para cereales a los 140 dias después de la siembra.

Usos

Existen dos tipos de variedades de cartamo:
aquéllas que producen un aceite de alto

porcentaje de monoinsaturados,
principalmente acido oleic o, y aquéllas con
alta concentracion de acidos

poliinsaturados, principalmente linol  eico,
ambos tipos contienen un bajo porcentaje

de &cidos grasos saturados. El contenido de

Su aceite estd cercano a un 75% de acido
linoleico, este tipo de aceite es utiliz ado
para ensaladas y para la elaboracién de
margarinas livianas y es considerado de alta
calidad alimenticia.

El contenido de aceite del grano de cartamo es 38%, mientras que el contenido de pasta es del

55%.
2.4  Ajonjoli

Nombres y t axonomia

El ajonjoli también se le conoce como sésamo. Pertenece a la familia pedilaceae y su n

cientifico es Sesamum indicum

Descripcién

ombre

Es una planta herbacea abundante en raices de tallo anguloso y muy ramificado, de hojas
opuestas; sus flores son de color blancorrojizo o amarillo y su fruto es una capsula que contiene

un gran numero de pequefisimas semillas color paja con sabor a nuez, d

e las que se puede

extraer una gran cantidad de aceite comestible de sabor agradable
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Clima

El ajonjoli se adapta de 0 a 600 msnm, tiene cierta resistencia a la sequia y la alta humedad
relativa es desfavorable a la planta, prefiere una atmdésfera seca para lograr mejor desarrollo y
especialmente durante la época de maduracion de las capsulas. La temperatura minima para

cultivar ajonjoli es de 20°C, y la maxima es de 38°C.

Siembra

La siembra se hace manual, la distancia de siembra puede ser de 0.60 cm e ntre surcos y a
chorro continuo para después hacer raleo, dejando de 15 a 18 plantas por metro lineal, la
densidad de siembra aproximadamente 200,000 plantas por ha.

Cosecha

A partir de los 90 dias de edad del cultivo es
necesario realizar visitas periodicas al campo a
fin de determinar exactamente el dia de corte

de las plantas. Este se debe iniciar cuando las
plantas comiencen a amarillar y a caerse las
hojas inferiores. Se debe hacer montones y
depositarl os en el suelo por 24 horas, para
luego proceder a hacer los "haces", "mofios" o
0Otongosé, l os que se colocan s
o "burros" o en "parvas" para su secamiento
natural durante 3 a 4 semanas, luego, sobre

una lona se sacude o trilla el material seco.
Usos
Consumo humano en forma de palanquetas, Ajonjoli también puede usarse en la industria
en la industria panificadora resulta esencial, farmacéutica.

ya que la semilla blanca no se oscurece con
el horneado y tiene una excelente adhesién
al pan. La semilla de Ajonjoli natural y tostada
se utiliza en la elaboracion de palitos de pan y
galletas, asi como para fabricar botanas y
aderezos. También como ingrediente en los
platillos como el famoso mole poblano y en
restaurantes de comida naturista y comida 3
asiatica. El aceite comestible deriv.  ado del B
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2.5 Girasol
Nombres y t axonomia

El girasol pertenece a la familia asteraceae y su nombre cientifico es Helianthus annus. Debe su
nombre al hecho de que su inflorescencia gira a lo largo del dia mirando al sol. El cultivo del
girasol es nativo de Norteamérica.

Descripcién

El girasol es una planta anual, herbacea, con
un desarrollo vigoroso en todos sus érganos. La
altura de hibridos y v ariedades aceiteras del
girasol estd comprendida entre 1.2 y 2.0 m. El
tallo es erecto, vigoroso, cilindrico, con tejido
interior macizo, con una superficie exterior
rugosa, surcada y vellosa. Las hojas son
alternas, grandes, de forma variable con
aspera v ellosidad en ambos lados, el nimero
varia entre 12 y 40. La inflorescencia esta
formada por numerosas flores situadas en un
receptaculo denominado capitulo, cuyo
diametro varia entre los 10 y 40 cm.

Clima

El girasol se adapta ate mperaturas tanto de 25 a 30°C, como menores de 13 a 17°C. Se puede
cultivar desde areas cercanas al nivel del mar y de hasta poco mas de 2,500 metros sobre el
nivel del mar, ya sea en condiciones de riego, temporal o humedad residual.

Siembra

La siembra de | girasol se realiza mediante surcos a 80 cm; se puede realizar con el equipo
utilizado para maiz o sorgo. La densidad de siembra que recomienda el INIFAP es de 62,500
semillas por hectarea en areas de riego y de 50 mil en temporal. La cantidad de semilla
certificada a un 85% de germinacion que se requiere es de 5 a 6 kilogramos.

Cosecha

Se inicia cuando la parte posterior del
capitulo ha tomado wun color café
amarillento y las hojas se han secado; esto
ocurre entre los 110 y 120 dias en siembras
de ciclo temprano (O -I) y de 85 a 95 dias en
siembras de ciclo tardio. La humedad del
grano debe estar entre 12 y 14%. Si hay
problemas de pajaros, la trilla se puede
adelantar hasta en 15 dias. El cabezal
utilizado pa ra la cosecha de soya ha dado
buenos resultados para la cosecha de
girasol, con algunos ajustes como son, abrir
los coéncavos, reducir la velocidad de

siembra y regular la entrada de aire. El fruto
es de color negro y/o negro con rayas
blancas.
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Usos

Se utiliza para fines ornamentales, ademas de confiteria y para la produccion de aceite.
contenido de aceite del grano de girasol es del 38% y de la pasta, del 55%.

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas

El
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Capitulo 3.
Definicion del objeto de estudio

El objeto de andlisis y accion del Plan Rector esta tipificado en términos del Sistema Producto.

De acuerdo a | a definici-n general mente aceptada, el
integracién de los agentes y actividades econdémicas que intervienen en un proceso
productivo, desde la actividad primaria hasta la oferta al consumidor final, incorporando

procesos de empaque, industrializacion o transformacion que sean necesarios, para su
comercializacion en mercados internos y externos. Incluye, ademas, el abasto de insumos y
equipos relevantes, asi como to dos los servicios que afectan de manera significativa a dichas
actividades, como la investigacion, capacitacién y la asistencia técnica, entre otros.

El enfoque se utiliza por diferentes disciplinas, por ejemplo, en enfoques mercadolégicos es
frecuente uti lizarla para calcular los margenes de comercializacion e identificar el valor y la
participacion del productor en cada eslabon de la cadena agroalimentaria. Sirve también para

detectar las razones y causas que originan las diferencias entre los precios pag ados al
productor y el precio pagado por el consumidor.

Otras bondades del enfoque se encuentran en que permite detectar las posibilidades del
productor primario de aumentar su participacion en la generacion de valor agregado a lo largo

de la cadena. Entr e los usos de planeacion estratégica del enfoque éste permite identificar los
problemas que afectan la competitividad y el crecimiento del sector productivo en cada

cadena, desarrollar un sistema de informacion integral que facilite al productor la toma de
decisiones y servicios a los que puede acceder para obtener mayor beneficio econémico en su

ingreso al mercado, asi como proponer lineamientos estratégicos y politicas que permitan el

mejor funcionamiento de las cadenas productivas, consideradas como prio ritarias a partir de su
contribucion econémica  y social.

En general, se sugiere integrar al enfoque de cadenas
que no es otra cosa que incorporar al concepto los supuestos béasicos de la nueva

mercadotecnia, donde el consumidor debe ser el centro de las preocupaciones y los productos

deben ser diferenciados. Es frecuente, asi mismo, invocar cierta falta de competitividad de las

cadenas sin oOoOredes de valoro.

También se sefiala que entre 1980 -1986 las exportaciones de pro ductos procesados
representaron alrededor del 20%, mientras que entre 1960 y 1998 su participacion fue superior a
40%.

Finalmente, al menos hay tres maneras de identificar una cadena, segin se tenga en
consideracion un mercado de consumo; un estado de tra nsformacion o el empleo de una
misma materia prima. En general el enfoque que se adopta en México es el criterio de
identificacion: de una misma materia prima, segun el cual la cadena se define en funcién del

producto primario central (trigo, girasol, lech e, algoddn, coniferas, eucaliptos, etc.). Este criterio
presenta como eje de preocupacion el producto primario y el productor agropecuario, aunque

sin perder el interés de conocer las interrelaciones y las alianzas estratégicas con los otros
eslabones de | a cadena, es decir, los proveedores de insumos, el sector de transformacion, la
distribuci-n y el consumidor final . ¢

Con el fin de tipificar de una forma mas operativa el Plan Rector considera al Sistema Producto
como el conjunto de actores econdmicos que mediante la interaccion de mercado realizan un
proceso generador de valor, identificado a través de una estructura insumo producto,
proveniente de su interaccion y concretado por un consumidor final sujeto a sus necesidades y
capacidad de pago.
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El esquema del sistema permite caracterizar los diferentes eslabones y sus elementos
diferenciadores, asi como los mecanismos de interaccion en términos de mercado. Cada
eslabon es una actividad completa de mercado en términos de realizacion del valor agregado
media nte un proceso de transformacion productiva concretizada en el mercado.

A continuacion se presenta e | esquema del Sistema Producto Oleaginosas propuesto ,
diferenciado por la importacién de granos del extranjero y el diagrama del Sistema Producto.
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DIAGRAMA DE FLUJO PARA LA IMPORTACION DE
OLEAGINOSAS DE ESTADOS UNIDOS
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DIAGRAMA DE FLUJO DEL SISTEMA PRODUCTO OLEAGINOSAS
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3.1 Eslabones del Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas

Los principales eslabones de la cadena productiva de las oleaginosas que se encuentran
integrados son los proveedores de insumos Yy servicios; la produccion primaria; y la
transformacion.

Se pueden identificar otros eslabones como son los acopiadores y los comercializadores que
estan integrados parcialmente a la cadena productiva.

Eslabén Proveedores de insumos y servicios

Semillas.- Al interior del Comité participan empresas proveedoras de semillas como son la
empresa transnacional Monsanto, ademas de que los productores de los estados de San Luis

Potosi y Veracruz cuentan con beneficiadoras de semilla de soya para siembra. El INIFAP
también esta participando en este rubro. Este componente es de suma importancia para la
produccion primaria, pues una de las debilidades de la produccion de oleaginosas en México

es la disponibilidad de semilla para siembra.

Agroquimicos. - En este compone nte participan empresas de venta de agroquimicos como son
Agrosoluciones, BASF y Syngenta; ademas de otra empresa de nombre Naturalmente Puresa,
dedicada a la nutricibn de cultivos con fertilizantes organicos y control de plagas y
enfermedades. Con estas e mpresas, los productores de oleaginosas, particularmente con
productores de soya, se han establecido alianzas estratégicas para el establecimiento de
parcelas de validacién de los agroquimicos, que han resultado en la integracién de estos dos
agentes de la cadena.

Financiamiento. - En este eslabdn participan diferentes actores en las diferentes regiones
productoras de oleaginosas. Participan intermediarios financieros de los estados de San Luis
Potosi y Veracruz, la empresa Interagro de las Huastecas Yy la Asociacion Agricola de Panuco,
respectivamente. También participan o  tros organismos que dan financiamiento a la produccion

de oleaginosas como son Agrosoluciones, Financiera Rural, FIRA, y el banco Scotiabank.

Algunas empresas aceiteras también financian parte del proceso productivo, como el caso de

la venta de la semilla para siembra a término de cosecha, por parte de PEPSICO, en el caso de
girasol, Tron Hermanos en el caso de canola, Grupo Aceites del Mayo en el caso de cartamo y
SESAJAL en el caso de ajonjoli.

Servicios técnicos. - En este aspecto, el Sistema Producto  ha contado con la participacién del
INCA Rural, que en 2010 capacit6é a 25 asesores técnicos para dar seguimiento a la produccion
de canola de ese afio.

En este aspecto también apoyan los técnicos de las juntas locales y de los comités de sanidad
vegetal de los estados donde se produce soya y cartamo, en la ejecucion de las campafias de

mosquita blanca en Sinaloa y la falsa cenicilla del cartamo en el estado de Sonora.

Investigadores. - La Asociacion Nacional de Industriales y Mantecas Comestibles (ANIAME) cred
el Fondo para el Desarrollo de Oleaginosas, a través del cual le ha encargado al INIFAP la
generacion de variedades de semillas oleaginosas con buena adaptacién a las condiciones

climaticas de México , particularmente en los casos de cartamo, soya y canola
Eslabén de Produccion Primaria

El Comité Nacional trabaja en coordinacion con los comités estatales, que en su interior
contemplan la participa  cidn consejos de productores de soya en Chiapas, de cartamo en
Jalisco y Sonora y de oleaginosas en los estados de Tlaxcala, San Luis Potosi, Puebla, Veracruz,
San Luis Potosi, Hidalgo y Estado de México. También se ha integrado un grupo de productores
de soya del estado de Campeche.
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Las caracteristicas del eslabén de los Productores tienen caracteristicas muy diversas ya que,

éstos se encuentran desde el norte del pais (Baja California, Sonora, Tamaulipas), hasta la parte

sur (Chiapas) por lo que, la propi edad de la tierra de los productores varia de 40 -50 ha, hasta
menos de 0.5 ha. Sin embargo, el nimero de productores que siembran en nuestro pais
oleaginosas es de 9,392. También hay productores de oleaginosas en la region del altiplano de

México que se ca racterizan por superficies que van desde 5 a 20 ha.

Eslab6n Acopiadores

En este tema cabe mencionar que e | objetivo del Sistema Producto Oleaginosas es acercar de
manera directa a los dos principales eslabones de la cadena, productores y la industria de la
transformacion, con la menor cantidad de intermediarios, pero en algunos casos, los
productores entregan su produccién a un intermediario que puede negociar mejores precios

del grano con la industria , generando la participacién de este eslabon

Ejemplo de acopiadores es la Asociacion de Organismos de Agricultores del Sur de Sonora
(AOASS) que acopia la produccion de cartamo de los productores de ese estado para
comercializarlo con las empresas procesadoras; la empresa Comercializadora Mayorista del
Golfo p romueve la produccién de soya en Campeche y acopia el grano cosechado para
venderlo a las empresas de produccion de alimento balanceado de aquel estado; las
empresas aceiteras, Aceites y Proteinas y Tron Hermanos, compran cartamo a productores que
a su vez acopian produccién de otros productores mas pequefios, en los estados de Sonora,
Sinaloa, Michoacan y Tamaulipas.

Eslabon Industria de la Transformacion
En este eslabdn se distinguen dos grupos de participantes que son los siguientes:

Industria aceitera. - El eslabdn de la Industria, se compone casi por la totalidad de las Industrias
aceiteras del pais, las cuales estdn a su vez integradas en las siguientes Asociaciones y
Camaras: Asociacion Nacional de Industriales de Aceites y Mantecas Comestibles (ANIAME) ,
Cémara Nacional de la Industria de Aceites y Grasas Comestibles (CANIAG), Camara de
Aceites y Proteinas de Occidente (CAPRO) y, Cdmara Nacional de la Industria de Aceites,
Grasas, Jabones 'y Detergentes (CANAJAD).

Una caracteristica fundamental de este es labén, es que la comercializacion de estos granos
estd practicamente comprometida con la Industria a través de agricultura por contrato a
término de cosecha debido a que el mayor beneficio de estos productos es a través de la
extraccion de aceite.

México t iene una planta productiva de procesamiento altamente competitiva a nivel mundial ,
y ocupa el lugar nimero 7° en extraccion de aceite. En México existen 50 industrias aceiteras
entre extraccion y refinacién de aceite. La industria aceitera, puede importar aceite crudo para
refinarlo y exportarlo o para consumo local o comprar las oleaginosas y producir el aceite

Esta industria puede producir aceites refinados para venta en anaquel o grasas y mantecas
vegetales comestibles para la industria de alimentos.

En México, el 75% del aceite crudo es nacional y el 95% del aceite refinado es nacional (por eso
se ven pocas marcas de aceite en los anaqueles de los super mercados).

Industria pecuaria. - Después de la molienda de cualquier oleaginosa, gueda una pasta rica en
proteinas, la cual se comercializa para la fabricacion de alimentos balanceados para la
alimentacion animal (pollo para carne y huevo, ganado bovino para carne y leche, entre otras
especies).

En el sureste del pais, algunas empresas pecuarias compran la soya para elaborar soya full fat,
que es el grano de soya sometido a los procesos de molienda y extrusién en humedo, es decir
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con aceite. Algunas empresas pecuarias importantes de esta region son, las avicolas Cryo, el
Calvario y Buenaventura . Ademas de Cargill, que también compra soya para elaborar harina.

Otras empresas a ceiteras como Proteinol y RAGASA también producen pasta o harina de soya
Eslabon Comercio

El comercio de los productos finales deriva del eslabén de la industria ac eitera, del aceite
refinado.

Por un lado se comercia el aceite refinado embotellado para su presentacién en anaquel, que

se comercializa entre comercializadores mayoristas y minoristas. El mercado del aceite
representa un consumo de dos millones de tonelad as, de las cuales poco mas de la mitad se
vende embotellado.

Aceite refinado embotellado Distribuidores mayoristas
Distribuidores minoristas

Los aceites vegetales refinados pueden sufrir algunas modificaciones como la hidrogenacién,
interesterificacion y fraccionamiento, con los cuales se puede obtener aceites especializados
para freido, margarinas y mantecas. Estos subproductos pueden tener como destino la industria
de los alimentos o distribuidores mayoristas y minoristas.

~
Distribuidores mayoristas

. < Distribuidores minoristas
Grasas, m argarinas y mantecas

Industria de los alimentos. - Frituras, helados, confiteria,
\ galletas, etc.
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Capitulo 4.

Referencias del mercado internacional

4.1 Produccion global de oleaginosas

Las dos oleaginosas que mas se producen en el mundo son
le siguen la colza, el algoddn, el cacahuate,
palma, la copra vy el ajonjoli.

la soya y la palma de aceite, de ahi

la semilla de girasol, las aceitunas, la almendra de

Gréfica 1. Produccion mundial de oleaginosas , 1980-2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

En 2009 se produjeron en el mundo, 223.1 millones de toneladas de soya, 210.3 millones
toneladas de palma (denominado también como racimo de frutas frescas de la palma), 61.6

millones de toneladas de colza, 38.6 millones de toneladas de semilla de algoddn,

36.4 millones

de toneladas de cacahuate, 32.4 millones de toneladas de semilla de girasol, 12.7 millones de

toneladas de almendra de palma (palma kernel) y 5.5 millones
millones de toneladas de semilla de ajonjoli.

de toneladas de copra y 3.9
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Gréfica 2. Proporcion de la produccion de oleaginosas, 2009

m Soya m Palma RFF m Colza m Algodén
m Cacahuate m Girasol Aceitunas Almendra de palma
Copra Ajonjoli

Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Por la mayor produccién de oleaginosas a nivel mundial, tanto anuales como perennes, | 0s
paises que en 2009 destacaron fueron : Estados Unidos (soya); Indonesia y Malasia ( palma vy
almendra de palma ), Brasil y Argentina (soya); China (algodén, soya, cacahuate y colza.);
Filipinas (copra ); India (algodén, copra , soya y colza); Canada (¢  anol a); Espafia (aceitunas) y
Rusia y Ucrania (girasol) .

4.1.1 Comercio mundial de las oleaginosas

El reporte de la LMC de 2010 encontré que es mas caro transportar el aceite que las semillas ,
pero que s in embargo, en el comercio mundial de las oleaginosas es mas comun que las
semillas de los cultivos anuales (soya, canola, girasol) se export en como semillas 'y que en los
frutos, particularmente el caso de la palma, tanto en racimo fresco como las almendras, se
export e en aceite.

Segun este reporte, a Irededor del 30 por ciento de las semillas de soya, 15 por ciento de las
semillas de canola y 10 por ciento de las semillas de girasol producidas a nivel mundial se
comercializan internacionalmente como semillas. Los productos tropicales se envian en forma
de aceite (LMC, 2010).

4.1.2 Precios de las semillas oleaginosas

Segun el andlisis de la LMC de tendencia de los precios, los cultivos anuales de semillas
oleaginosas seguiran siendo flexibles en respuesta a los precios de los productos , sin embargo, su
comportamiento sera diferente de la experiencia pasada, principalmente debido a que
compiten por la tierra con los cereales y los cereales se estan uniendo a los precios del petréleo

por medio de los biocombustibles.

Este estudio encontr6 que e n general, durante el periodo 2008 -2010, el precio de las semillas
oleaginosas en términos nomin ales tuvo un comportamiento a  la alza, sin embargo, en términos
reales estos precios tuvieron una tend encia hacia la baja, al igual que los precios de los aceites
vegetales y la harina de las semillas oleaginosas, cayendo aproximadamente 2 por ciento por
afio.
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Gréafica 3. Precios nominales de las semillas oleaginosas (base noroeste de Europa)

USD por tonelada

1980 1982 1984 1986 1988 1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010

Soya (ciff Rott) Canola (ciff Rott) Girasol(ciff Rott) Copra

Fuente: Reporte LMC 2010

Gréfica 4. Precios reales anuales de las semillas oleaginosas (base noroeste de Europa)

4.1.3

USD por tonelada

1980 1982 1984 1986 1988 1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010

Soya (ciff Rott) Canolaz (ciff Rott) Girasol(ciff Rott) Copra (cif NW Eur)

Fuente: Reporte LMC 2010

Producciéon mundial d e los aceite s

En el mundo, los aceites vegetales que mas se producen son el de palma, soya, colza (canola)

y girasol. En menor medida se producen aceites de cacahuate, algodoén, copra,

ajonjoli, linaza, y finalmente, cartamo. Tan sé6lo en 2009 se produjeron 45 millones de toneladas
de aceite de palma, 35.8 millones de toneladas de aceite de soya, 21.1 millones de toneladas
de aceite de colza y 13.2 millones de toneladas de aceite de girasol.

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas
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Grafica 5. Produccion mundial de principales aceites, 1980 -2009
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4.2 Oleaginosas que agrupa el CONASIPRO: soya, cartamo, canola, girasol y ajonjoli

El Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas

agrupa las cadenas productivas de las

oleaginosas anual es: soya, canola, cartamo, girasol y ajonjoli

Las cadenas productivas de estas oleaginosas tienen
eslab 6n de los agricultores y el eslabén de la
aceitera y la pecuaria de alimentos

industria de transformacién

en comun la relacién directa entre
, particularmente la

La produccion de oleaginosas de las cadenas productivas que agrupa el Comité Nacional

tiene como objetivo la produccion de

aceite para uso alimenticio

y de pasta para la

alimentacion del ganado

, por lo que parte del andlisis se centra también en estos conceptos
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4.3 Mercado internacional de las oleaginosas que agrupa el Comité Nacional

Las oleaginosas son insumos para la produccién de aceites y harinas (pastas) y por lo tanto el
consumo de estos pro ductos esta directamente relacionado con el consumo mundial de
oleaginosas. En la medida que el consumo de aceites y pastas crece, también aumentara el
consumo de oleaginosas

De manera general se prevé la necesidad del incremento de la produccion de los a limentos
para satisfacer el crecimiento de la poblacion mundial, de tal manera que en 2010 se reportd
que ésta era de 6 mil millones de personas y para 2050 se prevé que sea de 9 mil millones.

Durante el periodo de 1975 -2009, se ha incrementado de manera s  ostenida el consumo de
aceites y pastas. Se estima que el crecimiento anual de la demanda de los aceites es de una
tasa del 1.5 por ciento.

Grafica 6. Crecimiento en el consumo de harina y principales aceites
a nivel mundial, 1972 -2010
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Fuente: Reporte LMC 2010
Otro factor que explica el crecimiento de la demanda de las semillas oleaginosas es el destino
para usos no alimenticios como la produccién de biocombustibles (debido al incentivo que
varios gobierno s han dado para alentar suconsumo doméstico )y la quema directa de aceites
vegetales para generacion de energia . A su vez, estos son factores que motivan el  aumento de

los precios.
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Gréafica 7. Consumo de aceites de uso alimenticio y no alimenticio

Consumo [millones de toneladas)

20

0
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Uso Alimenticio Uso No Alimenticio
Fuente: Reporte LMC 2010
B aumento en el consumo de aceites y pastas para la alimentacion animal es explicado a su
vez por el aumento en la poblacién y en los ingresos de los pobladores de las economias en

proceso de desarrollo, partic ularmente China e India, que actualmente estan demandan do
una mayor cantidad de alimentos que antes consumian poco , como la carne.

Tabla 1. Consumo de carne (avicola y cerdo) en paises seleccionados, 2005 -2025 (millones de
ton de ca rne en canal )

Tasa de
crecimiento
2005 2010 2015 2020 2025 (2010-2025. %
p.a.)
Brasil 8.8 10.8 12.2 13.6 15.2 2.3%
China 55.2 63.3 75.2 87.4 98.5 3.0%
UE 30.6 31.1 32.4 34.2 35.9 1.0%
India 1.9 2.6 3.3 4.0 4.6 3.8%
Rusia 4.7 5.9 6.3 7.0 7.7 2.0%
EUA 24.3 24.6 26.5 28.3 30.3 1.4%
Resto del Mundo 35.7 42.2 48.8 56.5 65.5 3.0%
Mundo 161.3 180.6 204.7 231.0 257.8 2.4%
Nota: ROW es Resto del Mundo
Fuente: Reporte LMC 2010
Los aceites vegetales de mayor demanda en el mundo son por orden de importancia, palma,
soya y canola. Todos los aceites vegetales han mostrado una tasa de crecimiento positiva
durante el periodo 1975 -2010. Destacan los casos de los aceites de palma y soya. El aceite de

palma tuvo un importante crecimiento en 2004, afio en que desplazé al aceite de soya al
segundo lugar en la demanda.
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Gréafica 8. Demanda mundial de los principales aceites vegetales, 1975-2010
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Fuente: Reporte LMC 201 0

La produc ciéon mundial de oleaginosas es liderada por la soya, que durante el periodo 1975
2010 tuvo una tasa de crecimiento media anual (TCMA) de 3.9 por ciento , aunque la canola
tuvo un crecimiento mayor, con una TCMA de 5.8 por ciento . La semilla de g irasol tuvo una tasa
de crecimiento del 2.9  por ciento . (Véase Anexo 1).
Grafica 9. Produccion global de las principales oleaginosas 1984 -2010
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4.3.1 Soya

Comportamiento de la produccién mundial

La soya es la oleaginosa que mas se siembra en el mundo y de la que se obtiene una mayor
produccion. En 2009 se cosecharon 99.5 millones de hectareas, de las cuales se obtuvier on 223.1
millones de toneladas.

Los principales paises productores de soya en el mundo son en orden de importancia , Estados
Unidos, Brasil, Argentina, China, India y Paraguay. Tan sélo en 2009, estos 6 paises produjeron el
93 por ciento de la soya a nivel mundial.

Gréfica 10. Comportamiento de la produccion d e soya de paises lideres 1980-2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
En el grafico se pueden ver notorios picos negativos en el periodo 2002 y 2006, debido a que los
factores climaticos como la sequia provocaron mermas en la produccién y en el area
sembrada del ciclo inmediato posterior, a nivel mundial . También es posible ver una
recuperacion en afios posteriores a 2006.
En el siguiente gréfico se muestra el &rea de soya en los principales paises productores. Destaca

el caso de Argentina, que a finales d e la década de los noventa tiene un importante repunte
en el area cosechada vy la produccion de soya.
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Gréfica 11. Area de soya en los principales paises productores, 1975 -2010
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Fuente: Reporte LMC 2010

Argentina, Paraguay, Brasil y Estados Unidos son paises muy competitivos en la produccion de
soya, pues tienen los costos de produccion del cultivo mas bajos, comparados con  los costos de
India y China.

Gréfica 12. Costos de produ ccidn de campo y fabrica de soya, promedio 2007/08 -2009/10 por
tonelada de grano
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Fuente: Reporte LMC 2010

Aunado a los bajos costos de produccion  que han alcanzado estos paises, los rendimiento s que
han conseguido también han sido competitivos durante e | periodo 1980 -2009: Estados Unidos
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2.4 ton/ha; Brasil 2.1 ton/ha; Argentina 2.2 ton/ha; y Paraguay 2.1 ton/ha. Los paises como China
con un rendimiento de 1.5 ton/ha e India con rendimiento de 0.9 ton/ha son menos
competitivos, posiblemente porque la prod uccién de la oleaginosa la utilizan mas para el
mercado local que con el fin de competir en el mercado exterior , como el enfoque  que tienen
los primeros tres paises .
Gréfica 13. Rendimiento de principales paises productores de soya 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Un estudio de la LMC realizé un analisis de tendencia de la produccién de soya al afio 2025, con

base en el comportamiento de los precios y los costos de los insumos y con base en el
comportamiento de las areas de maiz. El resultado del andlisis indic 6 una tendencia de
incremento de las areas de soya de los principales paises hacia el afio 2025

Gréfica 14. Produccion global de soya, 2000  -2025
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Fuente: Reporte LMC 2010
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Algunas raz ones de este prondstico, segun este estudio son: Argentina, que a pesar de los
impuestos a la exportacion  del cultivo , sigue siendo rentable y capturaria superficies cultivables
de tierras ganaderas. Brasil, que auln cuenta con superficies disponibles para la siembra de la
oleaginosa. EU también creceria aunque existe competencia por la superficie con maiz (en
Brasil y Argentina también existe competencia por la tierra entre maiz y soya pero en menor
medida) . China crece aunque muy poco, gracias a programas de investigacion del gobierno.
India expande la produccion por la demanda de aceite.

Comercio mundial de la soya

Los principales paises exportadores de soya a nivel mundial son basicamente los que a su vez
son principales productores: Estados Unidos, Brasil, Argentina y Paraguay, también resalta
Canada como pais exportador.

Es importante destacar que en el caso de Ar gentina, a pesar de que el gobierno impuso
impuestos a la exportacion de la semilla de soya desde la década de los 80 (con el fin de
apoyar las exportaciones de productos procesados) , esto no ha causado algun efecto
importante en la reduccién de las export aciones como semilla . De hecho, este pais tiene un
enfoque principalmente a este mercado, antes que al mercado del consumo local , en semillas.

China e India, a pesar de que son grandes productores de esta oleaginosa, debido al gran
tamafio de su poblacién, su consumo también es alto, por lo que sus exportaciones en 2008
fueron soélo de 465 mil y 44 mil toneladas, respectivamente.

Gréfica 15. Exportacion de soya de paises lideres 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO . La fuen te de 2009 es ANIAME -Oil World.
Por otro lado, | os importadores netos de soya en el mundo por la cantidad de toneladas que
compra n en el exterior son China, Paises Bajos (Holanda), Japén, México y Alemania.
China destaca por mucho por la cantidad de tonel adas importadas de soya, tan s6lo en 2008
compro en el exterior 39.5 millones de toneladas; mientras que Paises Bajos importé 4 millones de
ton; Japon compré 3.7 millones de ton; México , 3.5 millones de ton y Alemania, 3.4 millones de

toneladas de la oleag inosa.
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Gréfica 16. Importaciones de soya de paises lideres
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Los precios nominales de la soya al productor de los paises lideres han tenido cierta estabilidad
hasta 2006, y a partir de ese afio el nivel de precios aumentd considerablemente. Destaca el

caso del precio al productor de soya de
ejecucién de una politica local, ademas,

China sobre los demas,

precio no tiene repercusion en el mercado

particula rmente de los mercados de Rotterdam en Europa y la Bolsa de Chicago de Estados

Unidos.

Gréfica 17. Precios al productor de la soya de paises lideres 1991

-2008
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Fuente: CONASIPRO co n datos de FAO .

Produccion mundial de aceite de soya

Los principales paises productores de aceite de soya son los que también son productores de la

oleaginosa: Estados Unidos, China, Brasil y Argentina.

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas

gue puede deberse a la
dado que este pais no tiene una fuerte participacion
en el mercado mundial (la mayor parte de lo que produce se consume localmente)

, pues este se rige por el mercado de los

. Dicho
comoditties ,
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Es importante destacar los casos de  Paises Bajos (Holanda), Alemania, Japén y México , que

aunque son importadores netos de oleaginosas, también son importantes productores de aceite
de soya, pues tienen la suficiente planta productiva para producir aceite (plantas de extraccioén
y/o refinacion de aceite)
Gréfica 18. Produccion de aceite de soya de principales paises, 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
Comercio mundial de aceite de soya

Los principales paises exportadores de aceite de soya son Argentina y Brasil, aunq ue también
destacan Estados Unidos, Paises Bajos, Paraguay, Espafia, Alemania, Bolivia y China.
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Gréafica 19. Exportaciones de aceite de
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Los principales paises
Venezuela.

importadores de aceite de soya son China, India, Francia, Iran y

Gréfica 20. Importaciones de aceite de soya de paises lideres, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

4.3.2 Canola
Comportamiento de la produccién mundial
En el mundo a | a canol a s e | e conoce como col za.

Canadéa, derivado de las mejoras que le hicieron a la genética de la colza, buscando disminuir
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los niveles de acido erucico en el aceite. La palabra canolaprovien e de | os prefijos o0Ca
y ©00ilé que conforman |l a palabra compuesta oOcanoil o
nombre de canola.

Los paises lideres en la produccién de colza  son China, Canada, India, Alemania y Francia, que
juntos produjeron el 72 por ciento de la colza mundial de 2009. En el periodo 1975 -2010, la colza
tuvo un incremento anual del 5.8 por ciento

Gréfica 21. Produccion de colza de paises lideres, 1980  -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

De estos paise s, destaca Canada, quien tiene los menores costos de produccién del cultivo,
debido al extenso sistema de produccion de esta oleaginosa en aquel pais . En el caso de los
paises de Europa, particularmente Francia y Alemania, los costos se incrementan, basica mente
por el alto costo de la mano de obra.

Gréfica 22. Costos de campo y fabrica de semilla de canola, promedio 2007/08 -2009/10 por
tonelada de semillas
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Fuente: Reporte LMC 2010
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Para que existan mayores areas de cul

tivo de can ola, dado que esta oleaginosa, como el

girasol compiten con los cereales, se requiere que logren mayores rendimientos. Sin embargo, el
estudio de la LMC (LMC, 2010) explica que debido a la demanda de biodiesel de la UE y al

crecimiento de la demanda de ace
aumente la produccion de canola al 2025.

Grafica 23. Produccion global de semilla de canola, 2000
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Fuente: Reporte LMC 2010

Los paises, China, India y Canad4, son
la colza, con 7.2 millones de hectareas,

2008

ite de canola por parte de EU, son factores que haran que

-2025
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India M Rusiz M Ucrania W EUA W Restodel mundo

los que mas han destinado superficie para la cosecha de
6.3 y 6.1 millones de hectéareas , respectivamente,

2009, ademés de que han tenido crecimiento de las superficies durante el tiempo. Francia y
Alemania cosech aron 1.5 millones de hectareas en ese afio.

Gréfica 24. Superficie cosechada de canola de paises lideres, 1980
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
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Los paises con los mejores rendimientos en la produccion de colza son Aleman ia y Francia, de
hasta 4 toneladas por hectarea , de acuerdo con los registros de  2009. En estos paises la canola
es principalmente un cultivo vernal. Canada e India, tienen rendimientos mas bajos . La situacién
de Canada es debido a que el duro clima invern al fuerza a la mayoria de los productores a
plantar en la primavera , sin embargo en este pais se producen grandes extensiones de tierra , lo
que lo hace un fuerte productor de canola .

Gréfica 25. Rendimientos promedio de paises lid  eres de colza, 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Comercio mundial dela  colza

Como se explico anteriormente, los principales productores son China, India y Canada, pero los

primeros destinan la produccién de colza a su mercado local, mientras que la produccién de
colza de Canada tiene un enfoque a la exportacion y es el principal pais exportador de este
producto

En 2009, Canada exportd casi 7 millones de toneladas de colza, mientras que Ucrania exporto
2.3 millones de toneladas y Fran cia export6 2.1 millones de toneladas de esta oleaginosa.

Gréfica 26. Exportacion de colza de principales paises, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
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Por otra parte, | os paises importadores de colza son en orden de im portancia Japén, Alemania y
México, aunque se debe destacar el repunte de las importaciones de Paises Bajos.

En 2008, Alemania import6 2.7 millones de toneladas; Japon, 2.3 millones de toneladas; Paises
Bajos, un poco méas de 2 millones de toneladas; México y China importaron 1.3 millones de
toneladas de colza cada uno.

Gréfica 27. Importaciones de colza de paises lideres, 1980  -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
Precios mundiales de colza

Los precios mas altos a los productores de colza se han registrado en los paises donde el
consumo es local, como es el caso de India, China y Ucrania. Por otra parte, Canada mantiene

un precio promedio respecto de los demas paises. Es importante también ha  cer notar el
aumento de los precios nominales  del cultivo a partir de 2006 en todos los paises .

Gréfica 28. Precios al productor de colza de paises lideres, 1991 -2008
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Producciéon mundial de ac  eite de colza

Los principales paises productores de aceite de colza son en orden de importancia, China,
Alemania, India, Canadd, Francia, Japén, Polonia, Reino Unido, México y EU.

Es importante destacar el caso de paises como Japon y México, que no son imp ortantes
productores, sino mas bien son importadores netos de la semilla de canola, y que se encuentran
entre los 10 paises mas importantes productores de aceite , debido a que tienen una importante
planta industrial para la transformacién de la canola en a ceite.
Gréfica 29. Produccién mundial de aceite de colza de paises lideres, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
Comercio mundial del aceite de colza
El comercio mundial del aceite de colza es dominado por los tres principales paises productores:

Canadd, Alemania y Francia, tanto por el lado de las exportaciones y por las importaciones del
aceite.

Los principales paises exportadores de aceite de colza son Canadd, Paises Bajos, Alemania,
Francia y Estados Unidos.
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Gréafica 30. Exportaciones de aceite de colza de paises lideres, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
Los principales paises importadores de aceite de colza son Estados Unidos, Alemania, Francia,
Paises Bajos y Bélgica.
Gréfica 31. Importaciones de aceite de colza de principales paises, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Es importante destacar los casos de Alemania, Francia y Paises Bajos que participan en el
comercio mundial del ac  eite de colza, tanto por el lado de las exportaciones, como en las
importaciones. Esta situacion se puede debe ra que en estos paises importa n aceite crudo para
refinarlo y posteriormente lo exportan como aceite refinado.
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4.3.3 Cartamo

Comportamiento de la  producciéon mundial

Los principales paises productores de cartamo en el mundo son en orden de importancia: India,
Estados Unidos, México, Argentina y Kazajstan, juntos, en 2009 produjeron el 85 por ciento de la
producciéon mundial.

Es importante destacar el comportamiento de la produccién de México, que en 2004 lleg6 a ser
el pais lider en la produccién de cartamo , pero que en los afios posteriores su produccion cayé
para situarse en los niveles de Estados Unidos. En 2009 casi es superado por Argentina.

En 2009, la produccion de la India fue de 189 mil toneladas; de Estados Unidos, 109 mil
toneladas; México, 95 mil toneladas; Argentina, 87 mil toneladas y Kazajstan, 67 mil toneladas.

Grafica 32. Produccion de cartamo de paises lideres, 1980-2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

El area cosechada de  cartamo es mayor en la India, tan s6lo en 2009, se cosecharon ahi 300 mil
hectareas, le siguieron Kazajstan con 118 mil, Argentina con 97 mil hectareas, EU con 77 mil
hectareas y México con 57 mil hectareas.
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Gréfica 33. Area cosechada de cartamo de paises lideres, 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Aln con la mayor superficie de cartamo, India no logra la mayor produccion, debido a que sus
rendimien tos son muy bajos. Los mayores rendimientos se registran en Estados Unidos, México y
Argentina y los menores, en la India y Kazajstan. Hay que destacar los casos de los rendimientos
de cartamo de Estados Unidos y México, que han tenido un importante crecim iento desde 2007.

Gréfica 34. Rendimientos de cartamo de paises lideres, 1980  -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
Precios mundiales del cartamo
Los precios mas altos al productor de cartamo se registran en Estados Unidos e India. Los precios

mas bajos se registran en México y Kazajstan.

47

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas



Plan Rector Nacional Septiembre 2011

Gréfica 35. Precios al productor del cartamo de paises lideres, 1991 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de F  AO.

Comercio mundial del  cartamo

El comercio mundial de cartamo no es tan relevante, considerando la cantidad de produccién
gue se comercia entre paises.

Las exportaciones las lidera Estados Unidos, aunque en los Ultimos 7 afios su participacion ha
disminuido mucho. Otros paises que también venden cartamo en forma importante al exterior
son India y Argentina.

Gréfica 36. Exportaciones de cartamo de paises lide  res, 1980-2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Las importaciones de cartamo fueron en menor medida y en este rubro destacan China y
Filipinas, pero que no rebasan las mil toneladas compradas en el exterior.
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Producciéon mundial de aceite de cartamo

Son cuatro los principales paises productores de aceite de cartamo: India, Estados Unidos,

Argentina y México.
produccion mundial del aceite de cartamo.

Grafica 37. Produccion de aceite de cartamo de

Tan sélo en 2009, estos cuatro paises produjeron el 95 por ciento de la

paises lideres, 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Comercio mundial del aceite de cartamo

Los principales paises que exportan aceite de cartamo son Estados Unidos, Argentina,

México y

Paises Bajos. En 2009, estos paises exportaron el 98 por ciento del aceite de cartamo del mundo.

Gréfica 38. Exportaciones de aceite de cartamo de paises lideres, 1980
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Los princi pales paises importadores de aceite de cartamo
Bajos, Jap6n y Reino Unido.

son Estados Unidos, Alemania, Paises
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Gréfica 39. Importaciones de aceite de cartamo de paises lideres, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
4.3.4 Girasol

Comportamiento de la produccién mundial

Los principales paises productores de semilla de girasol son en orden de importancia, Rusia,
Ucrania, Argentina, China, Francia, Estados Unidos, Bulgaria, Hungria, Rumania y Turquia. Estos 10
paises juntos, produ jeron el 77 por ciento del girasol a nivel mundial.

Sin embargo, los paises lideres son Rusia, Ucrania y Argentina, que produjeron en 2009 el 47 por
ciento de la produccibn mundial de girasol. En este afio, Rusia produjo 6.4 millones de
toneladas; Ucrania, 6.3 millones de toneladas y Argentina 2.4 millones de toneladas de girasol.

Gréfica 40. Produccion de girasol de paises lideres, 1980  -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
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Casi estos mismos paises productores son los que
girasol, excepto por India y China.

Gréfica 41. Area cosechada de girasol de paises lideres, 1980
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

La semilla de girasol, al igual que la canola y
cereales.

Los rendimientos registrados mas altos
Estados Unidos, que alcanzan las 2 toneladas por hectarea
Rusia y Ucrania alcanzan rendimientos de 1.5 toneladas por hectarea.

Gréfica 42. Rendimiento de girasol de paises lideres, 1980
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Es importante notar que ademas de los buenos rendimientos de estos
menores costos de produccion del girasol.
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paises, también tienen los
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Gréafica 43. Costos de produccién de girasol, promedio 2007/08
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Fuente: Reporte LMC 2010

Precios mundiales del girasol

Francia

-2009/10 por tonelada

Espana

Los precios al produ ctor de girasol de los principales paises productores registraron un repunte a

partir del afio 2000 y alcanzaron su nivel maximo en 2008.

Estados Unidos y Argentina son los paises donde se registran los mas altos precios al productor

de girasol.

Gréfica 44. Precios al productor de girasol de paises lideres, 1991
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
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Comercio mundial del  girasol

Los principales paises exportadores de girasol son Hungria, Rumania, Bulgaria, Francia y Estados
Unidos. Las exportaciones de girasol de estos paises no rebasan las 500 mil toneladas. Rusia y
Ucrania (que son los principales paises productores) utilizan la semilla de girasol para procesarlo

y venderlo como ace

ite.

Gréfica 45. Exportaciones de semilla de girasol de paises lideres, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Los principales paises importadores de semilla de girasol son en orden de importancia, Turquia,
Alemania, Paises Bajos (Holanda), Espafia e Italia. En 2 008 las importaciones de girasol de estos

paises no rebasaron

las 500 mil toneladas.

Gréfica 46. Importaciones de semilla de girasol de paises lideres, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
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Produccion mundial de aceite d e girasol

Los principales paises productores de aceite de girasol son Rusia, Ucrania, Argentina, Francia y

Turquia. En 2009, estos paises produjeron el 62 por ciento del aceite de girasol a nivel mundial.
Grafica 47. Produccion mundial de aceite de girasol de paises lideres, 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
Comercio mundial del aceite de girasol

Los principales paises que exportan aceite de girasol en el mundo son Ucrania, Argentina, Paises
Bajos, Rusia y Francia, q ue a la vez son los mismos que registran la mayor produccion. Destaca el
caso de Ucrania, que a partir de la década del afio 2000 presenta importantes aumentos en
este rubro.

Gréfica 48. Exportacion de aceite de girasol de paises lideres, 1980 -2008
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Los paises importadores de aceite de girasol son Turquia, Paises Bajos, Bélgica, Francia y
Alemania.

Gréfica 49. Importaciones de aceite de girasol de paises lideres, 1980 -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
4.3.5 Ajonjoli

Comportamiento de la produccién mundial

Los principales paises productores de ajonjoli a nivel mundial son China e India, aunque en los

Gltimos tres afios destaca Myanmar, como el principal pais productor de ajonjoli. Otros paises
que también destacan  por la produccion de ajonjoli  son Sudéan y Etiopia.
Gréfica 50. Produccion de semilla de ajonjoli de paises lideres, 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
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Estos mismos paises productores son a su vez los que registran la mayor area cosechada de esta
oleaginosa .
Gréfica 51. Area cosechada de ajonjoli de paises lideres, 1980 -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Los rendimientos del ajonjoli son en realidad, bajos. Los paises que registran los mas altos
rendimientos son China y Etiopia, pero debajo con un promedio de menos de 1 tonelada por
hectéarea.

Myanmar en los Ultimos afios tuvo un rendimiento de alrededor de 600 kilogramos por hectarea
e Ind ia, un rendimiento menor a 400 kilogramos por hectarea.

Gréfica 52. Rendimiento de ajonjoli de paises lideres, 1980  -2009
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO
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Precios mundiales del ajonjoli

En contraste con los bajos rendimientos,

el ajonjoli registra un buen precio. En promedio se ha

pagado unos 500 délares en los principales paises productores. Destaca el caso de Sudan, que
en 2008 registré un precio de casi 1,600 délares y Etiopia que alcanz6 un precio de mil dolares

por tonela da.

Gréfica 53. Precios al productor de ajonjoli de paises lideres, 1991

-2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Comercio mundial del  ajonjoli

Los principales paises exportadores de ajonjoli a nivel mundial en orden de importan

India, Etiopia, Sudan, Nigeria y Myanmar.
2008.

Gréfica 54. Exportaciones de ajonjoli de paises lideres, 1980

cia son
India exporté casi 200 mil toneladas de ajonjoli en

-2008
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Los principales p aises importadores de la semilla de ajonjoli son en orden de importancia China,
Japon, Turquia, Repulblica de Corea y Estados Unidos. Es importante destacar la tendencia
notoriamente al alza de las importaciones de ajonjoli de China, particularmente desde 2 003, lo
que puede deberse al aumento en el consumo, derivado del crecimiento de su poblacién.

Gréfica 55. Importaciones de ajonjoli de paises lideres, 1980  -2008
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Produccion mundial del aceite de ajonjoli

Los principales paises productores de aceite de ajonjoli en el mundo son también los principales
productores del grano,  Myanmar, China, India, Sudan , excepto por Japén. Cabe destacar el
caso de Myanmar, con un notorio crecimiento en la producci 0n de aceite de los Ultimos afios.
Gréfica 56. Produccion mundial de aceite de ajonjoli de paises lideres, 1980 -2009
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Comercio mundial de aceite de ajonjoli

Los principales paises exportadores de aceite de ajonjoli en el mundo son en orden de
importancia, China, México, Japon, Singapur y Siria. Cabe destacar que excepto por China, los
demas paises no son importantes productores de la semilla , Sino que se trata de importadores
netos de esta oleag inosa.

Gréfica 57. Exportaciones de aceite de ajonjoli de paises lideres, 1980 -2008.
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO

Los principales paises importadores de aceite de ajonjoli son Estados Unidos, Hong Kong, Reino
Unido, China y Paises Bajos. Destaca Estados Unidos con la mayor cantidad de toneladas de
aceite importado

Gréfica 58. Importaciones de aceite de China de paises lideres, 1980 -2008
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Capitulo 5.
Referencias del mercado nacional

La produccién nacional de las oleaginosas de interés del Comité Nacional Sistema Producto,
soya, cartamo, canola, girasol y ajon joli, ha pasado por distintas etapas, con altibajos muy
notorios , en los que destacan periodos de auge y de cai da en la produccion

En el periodo 1980 -89 se alcanz6 la mayor produccion de oleaginosas en Meéxico,
particularmente en  los afios 1985 y 1989, en los que se obtuvieron 1.2 millones de toneladas, en
cada uno. Dichos niveles de produccién fueron impulsado spor el crecimiento en la produccidn

de soya, que en 1985 tuvo alcanzé las 930 mil toneladas y en 1989 , casi un millén de toneladas.
Durante este periodo de tiempo, la produccién nacional era casi similar en cantidad a la

cantidad de las importaciones.

Posteriormente, en el periodo 1990 -1996 se da una fuerte caida de la produccion nacional , de
tal manera que pasa de una producciéon de 800 mil toneladas en 1990 a 285 mil toneladas e n
1996.

En contraste, las importaciones de oleaginosas aumentaron notoriamente en dos periodos, en

1990-1991 y en el periodo 1994 -1995. Estos dos periodos coinciden con bajas en la produccién
nacional , lo que significa que el consumo del pais se complementa con importaciones y
produccién nacional

Gréfica 59. Importaciones y Produccion nacional de oleaginosas de México, de interés del
CONASIPRO, 1980-2010.
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Fuente: CONASIPRO con datos de FAO y SIAP.

Algunos factores que contribuyeron a I incremento de | as importaciones y a la reduccion de la
produccidon nacio nal de las oleaginosas durante los periodos 1990-1991 y 1994-1995 son los
siguientes:

1 1982: Crisis de la deuda. Termina la politica de sustituciéon de importaciones (1959 -1982)
(participacién estatal en la economia y proteccion comercial a productores nacio nales,
mediante altas cuotas a la importacion)
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9 1988: Cambio de sexenio e inicio de reformas econdmicas: México entr a al GATT (Acuerdo
General de Tarifas y Comercio =apertura comercial de la economia ).

9 1988: ultimo afio que CONASUPO compra oleaginosas a precios de garantia (soya,
cartamo, girasol y ajonjoli) , s6lo mantuvo estos precios para maiz y frijol

1 En 1991 se crea ASERCA, cuyo objetivo en el periodo 1991 -1995 fue igualar los precios
domésticos con los internacionales, mediante precios de indiferenc ia (precio al cual le
resultaria indistinta la compra de un producto nacional frente al mismo producto de origen
importado puesto en plaza de consumo)

1 1994: Cambio de sexenio: México firma el TLCAN, se sustituyen las licencias de importacion
por aranceles cuota, pero las oleaginosas ya tenian una entrada libre. Inicia el PROCAMPO
con lo que cambia la politica de entrega de subsidios en forma de créditos (Banrural) por
transferencias directas , en apoyo a los ingresos de productores ante la entrada del libr e
comercio. Crisis econdmica y financiera de diciembre de 1994.

9 1998: Desaparece formalmente la CONASUPO (su desmantelamiento inici6 en 1982,
operaba desde 1962).

La ANIAME identifica a los siguientes factores de la caida de la produccion nacional de

oleag inosas:

1 Flexibilizaciéon de las restricciones para el comercio agricola mundial, al concluir la Ronda
Uruguay.

1  Coincide con el cambio en la politica comercial de México: sustitucién de permisos previos
de importacién por aranceles.

1 El diferencial entre los precios de garantia a las oleaginosas en México y los precios del
mercado internacional era de alrededor de 30% superiores.

1 La paulatina eliminacion del régimen de precios de garantia en México para las oleaginosas
coincide con la fijacion de un precio de garantia alto para el maiz.

1 Problemas fitosanitarios en el frijol soya: mosquita blanca de la soya.

1 Degradacion de semillas oleaginosas para siembra por falta de investigacioén agricola.

1 Prolongada sequia en las principales regiones productoras de soya (Sonoray Sinaloa).

El afio de referencia de la caida de la produccion de oleaginosas es 1996, pero se agudizé en

2002.
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Gréafica 60. Produccion nacional de oleaginosas, 1980 -2010
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Fuente: CONASIPRO con datos de SIAP.

El estancamiento en la produccién de oleaginosas se hizo patente en el afio 1996, cuando la

produccion de soya descendié a 56 mil toneladas (Claridades agropecuarias, 1997). El notorio
pico de la caida de la produccion de 1988 se debio a la sequia de Estado s Unidos, que también
afect6 a la regién norte de México, que en ese entonces era la region productora de soya.
Grafica 61. Produccion Nacional de soya y cartamo, 1980 -2010
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Fuente: CONASIPRO con datos de SIAP.
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Gréfica 62. Produccion nacional de girasol, 1980

-2010
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Fuente: CONASIPRO con datos

de SIAP.

Gréfica 63. Produccion nacional de ajonjoli, 1980

-2010
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Fuente: CONASIPRO con datos

de SIAP.
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Gréfica 64. Produccién nacional de canola, 1980 -2010
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Fuente: CONASIPRO con datos de SIAP.

México es un importador neto de soya y canola. Las importaciones de estas oleaginosas
crecieron particularmente a partir de 1994, con la entrada en vigor del Tratado de Lib re
Comercio. Estas dos , son las oleaginosas de mayor consumo en el pais.

Gréfica 65. Importaciones de México de soyay canola, 1980 -2008
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En 2010, del consumo de soya de México, el 4 por ciento fue nacional y el 96 por ciento de

importacién. En este mismo afio, casi el 100 por ciento de la canola fue de importacién.

El consumo de la semilla de girasol era hasta el afio 2009, un producto de importacion, sin
embargo, debido al aumento de la producci on nacional se dio un importante avance,y a que
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la participacion de la produccion nacional en el consumo de esta oleaginosa paso6 del 1 por

ciento en 2009 a 22 por ciento en 2010. En México, la mayor produccién que se da d e girasol
para fines ornamentale s.

El cartamo es basicamente un producto nacional y México es autosuficiente en esta
oleaginosa, aunque en 2009 se registré la importacién de 31 mil 404 toneladas, debido a que se
registré una baja en la produccién nacional en ese afio. En 2010, el consumo de cartamo fue
en un 100 por ciento con produccién nacional. Esto significa que para completar el consumo
de cartamo, se echa mano de las importaciones cuando la produccion nacional es insuficiente.

En el ajonjoli también se tuvo un importante avance, de t al manera que la participacién de la
produccion nacional en el consumo pasé del 60 por ciento en 2009 al 72 por ciento en 2010.

Tabla 2. Origen del abasto de las oleaginosas que se consumen en México

‘ Cultivo l Indicador 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Importaciones | 3,539,020 | 3,714,010 | 3,765,610 | 3,610,900 | 3,507,200 | 3,425,395 | 3,771,710

Soya | Prod. Nacional 133,347 | 187,016 81,113 88,371| 153,022| 120,942| 142,669
Part. Nac. % 4 5 2 2 4 3 4

Importaciones | 1,252,200 | 1,059,320 | 1,207,040 | 1,216,000 | 1,337,180 | 1,155,864 | 1,442,610

Canola | prod. Nacional 2,105 5,162 7,849 3,979 3,775 3,221 2,601
Part. Nac. % 0 0 1 0 0 0 0

Importaciones 11,572 12,271 17,542 11,458 8,254 14,970 13,399

Girasol | prod. Nacional 232 31 178 7 5 131 2,901
Part. Nac. % 2 0 1 0 0 1 22

Importaciones 716 281 262 0 0 31,404 0

Cartamo | prod. Nacional 230,866 94,417 73,536| 113,334 95,831 76,750 98,446
Part. Nac. % 100 100 100 100 100 71 100

Importaciones 24,990 22,788 20,715 14,893 23,692 19,266 11,926

Ajonjoli | prod. Nacional 33,088 20,042 21,263 29,050 34,318 28,523 31,280
Part. Nac. % 57 47 51 66 59 60 72

Fuente: CONASIPRO con datos de FAO . Para los datos de importaciones de 2009 y 2010 la fuente es
ANIAME/SHCP. La fuente de produccion  nacional de canolay girasol de 2010 es el CONASIPRO.

5.1 Soya
El régimen de la produccion nacional de soya es principalmente de temporal con un 84 por
ciento y de riego, en un 16 por ciento. La soya se cultiva casi en su totalidad en el ciclo

primavera -verano.

En la regién huasteca la soya se siembra en los meses de junio y julio ( la fecha recomendada
por el INIFAP es del 15 de junio al 20 de julio) y se cosecha desde noviembre y hasta enero del
afio siguiente.

Se estima que la soya de México es producida por 4 mil doscientos productores a nivel
nacional, distribuidos en los estados de ~ Tamaulipas, Veracruz'y San Luis Potosi,que conforman la
region huasteca, y Campeche y Chiapas , en el sur del pais .

Cabe destacar el caso de Sinaloa, que en las décadas de los ochentas y noventas era el
principal estado productor de esta oleaginosa, pero sin embargo, debido al problema de la

Comité Nacional Sistema Producto Oleaginosas

es
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